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INLEDNING

SAFEST stravar efter att cka medvetenheten om modebranschens paverkan pa miljon
och den roll konsumenterna kan spela for att forandra denna installning och goéra en
positiv inverkan for att na FN:s mal for hallbar utveckling och malen i den europeiska
grona given.

Mellan 1990 och 2018 minskade utslappen av vaxthusgaser i EU med 23 %. Ett centralt
mal for EU:s grona giv ar att faststalla hur EU ska bli klimatneutralt senast 2050. Som en
milstolpe mot detta mal foreslog EU-kommissionen ett mal for 2030 att minska
utslappen av vaxthusgaser med 55 % jamfort med 1990.

Ar 2019 hade konsumenterna i genomsnitt 136 kladesplagg i sina garderober. Som
helhet koper varldens invanare cirka 80 miljarder kladesplagg per ar. Enligt en studie
som Censuswide genomfort pa uppdrag av Barnado's kommer varje plagg i genomsnitt
endast att anvandas sju ganger innan det kastas.

Jakten pa nya stilar till bottenpriser leder till att horn skars nar det galler kvalitet,
arbetsplatsrutiner och miljomassig hallbarhet. De snabba processer som anvands inom
modeindustrin kraver billiga onaturliga material som produceras genom daliga
jordbruksmetoder, giftiga kemikalier och syntetiska tyger.



Faktum ar att modeindustrin ar den nast storsta férorenaren
av varldens rena vattenkallor. Textilproduktionen berdknas
sta for ca 20 % av de globala fororeningarna av rent vatten
fran fargning och efterbehandling av produkter. Vid tvatt av
syntetiska klader slapps uppskattningsvis 0,5 miljoner ton
mikrofibrer ut i havet varje ar. Tvatt av syntetiska klader star
for 35 % av den primara mikroplast som slapps ut i miljon. En
enda tvatt av polyesterklader kan slappa ut 700 000
mikroplastfibrer som kan hamna i naringskedjan.

Textilfargning kraver dessutom giftiga kemikalier som sedan
hamnar i vara hav. Ungefar 20 % av varldens avloppsvatten
harror fran denna process, som ackumuleras med tiden.
Eftersom manga fabriker har flyttat utomlands, som tidigare
namnts, kan de ligga i lander utan strikta miljobestammelser,
vilket leder till att orenat vatten kommer ut i haven. Tyvarr ar
det avloppsvatten som bildas extremt giftigt och kan i manga
fall inte renas for att bli sakert igen.



https://www.europarl.europa.eu/topics/en/article/20201208STO93327/the-impact-of-textile-production-and-waste-on-the-environment-infographics
https://www.europarl.europa.eu/topics/en/article/20201208STO93327/the-impact-of-textile-production-and-waste-on-the-environment-infographics
https://www.europarl.europa.eu/topics/en/article/20201208STO93327/the-impact-of-textile-production-and-waste-on-the-environment-infographics
https://psci.princeton.edu/tips/2020/7/20/the-impact-of-fast-fashion-on-the-environment
https://psci.princeton.edu/tips/2020/7/20/the-impact-of-fast-fashion-on-the-environment
https://psci.princeton.edu/tips/2020/7/20/the-impact-of-fast-fashion-on-the-environment

Som ett svar pa de skadliga effekterna av fast fashion har en ny

rorelse bildats, slow fashion. Slow fashion far stor uppmarksamhet

och skapar nya satt att designa, tillverka och kopa klader pa. Slow
—__ fashion uppmuntrar hallbara metoder, samt etiska arbetsvillkor. Det
_—ar motsatsen till snabbmode och fokuserar pa kvalitet och livslangd
H samtidigt som det star upp for bade natur och manniskor. Ett
—— vaxande antal jordbrukare och organisationer stoder slow fashion-
.- rorelsen. Trots att slow fashion-varumarken vanligtvis saljer sina
- produkter till hdgre priser, aterspeglar kostnaden den hogre kvaliteten
pa produkten, fabriken dar den tillverkades och garden dar textilens
e grodor kom ifran.




Mot bakgrund av detta, syftar SAFEST till att framja kampen mot
klimatférandringarna genom att o©ka medvetenheten bland
konsumenterna om betydelsen av de val som gors inom
modevarlden. Genom att férédndra efterfragan kan vi férdndra
marknaden och dess rutiner, vilket i sin tur kan leda till att
modeindustrin gar mot ett mer hallbart produktionssatt.

Darfor genomfor SAFEST-konsortiet inom ramen for projektet en
undersokning i Sverige, Spanien och Italien for att forsta den
aktuella situationen i dessa lander nar det galler reglering och
incitament for modeindustrin att andra sitt beteende och 6verga till
ett mer hallbart system.
Samtidigt har konsortiet genom intervjuer och enkater studerat
vanor och beteenden hos konsumenter (18-45 ar) inom
modeomradet, och mer specifikt:
« deras kunskap om begreppen fast fashion och slow fashion,
e om och hur mycket de ar medvetna om modeindustrins
miljopaverkan,
« samt val och beteenden for att minska miljopaverkan av sina
modeval.



VAD Vi MENAR MED

FAST FASHION

Det kan definieras som ett billigt och
snyggt kladmode. Mer specifikt ar
fast fashion en affarsmodell som
kannetecknas av snabb produktion,
oftast utford genom outsourcing, av
en mangd olika plagg, som
kontinuerligt férnyas och vars design
foljer modetrenderna till lagre priser.

SLOW FASHION

For att uttrycka det enkelt ar slow fashion motsatsen
till fast fashion. Det ar en medvetenhet och ett
forhallningssatt till mode som tar hansyn till de
processer och resurser som kravs for att tillverka
klader. Slow fashion foresprakar att man koper plagg
av battre kvalitet och som har en langre livslangd, samt
att man vardesatter rattvis behandling av manniskor,
djur och planeten.



VAR GENOMFORDE VI

VIR UNDERSOKNING?







POLIGYS OGH R

Skattepolitik

Det finns flera skattepolitiska atgarder inforda i Sverige som paverkar den
nationella modebranschen pa olika satt. Forst och framst infordes
kemikalieskatten pa klader och skor i Sverige den 1 juli 2017, som en del av
Kemikalieinspektionens forordning (KIFS 2017:7) och lagen om skatt pa
kemikalier (2017:948).

Skatten utformades for att uppmuntra anvandningen av mindre skadliga M2
kemikalier i textilproduktion och minska riskerna fér miljon och halsan. Konkret
fokuserar skatteforslaget pa bade kemikalier som uppfyller EU:s Reach-kriterier
for att vara sarskilt farliga amnen (SVHC) och liknande kemikalier som kan anses
uppfylla samma kriterier.
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Effekten av kemikalieskatten pa klader
och skor ledde till 6kad medvetenhet om
anvandningen av sakrare kemikalier inom
modeindustrin. Skatten var ursprungligen
tankt att inforas i april 2021, men blev
senare uppskjutet till januari 2022.

| forslaget till svensk statsbudget for
2022 angav dock den svenska regeringen
att den inte hade for avsikt att ga vidare
med ett forslag om skatt pa kemikalier i
klader och skor pa grund av flera
praktiska problem med att genomfoéra
forslaget, och andra regler om de
kemiska d@mnena i fraga har minskat
behovet av en skatt.




Politik for hallbarhet

Under 2020 antog den svenska regeringen en handlingsplan for cirkular ekonomi
(CEAP), som syftar till att overga till cirkular ekonomi senast 2030. Flera atgarder
ingar i CEAP med inverkan pa modebranschen, inklusive framjande av hallbar
design, anvandning av atervunna och fornybara material samt forbattring av
infrastrukturen for textilatervinning.

| ett notskal handlar det om att forbattra infrastrukturen for textilatervinning, oka
anvandningen av atervunna och foérnybara material samt framja hallbar design.


https://faolex.fao.org/docs/pdf/swe208661.pdf

Utokat producentansvar for textilier (Extended Producer Responsibility- EPR)

Enligt EU:s ramdirektiv om avfall och EU:s handlingsplan for cirkular ekonomi ska alla
medlemsstater senast 2025 ha infort separat insamling av textilavfall. Sverige ar den
andra medlemsstaten i Europeiska unionen som antar lagstiftning om utokat
producentansvar (EPR) for textilier och klader. De nya riktlinjerna tradde i kraft i januari
2023, och svenska lagstiftare har berdaknat att inférandet av EPR kommer att leda till
att en T-shirt blir 0,23 SEK (cirka 0,022 euro) dyrare.



https://www.riksdagen.se/sv/dokument-och-lagar/dokument/svensk-forfattningssamling/forordning-20221274-om-producentansvar-for_sfs-2022-1274/
https://www.riksdagen.se/sv/dokument-och-lagar/dokument/svensk-forfattningssamling/forordning-20221274-om-producentansvar-for_sfs-2022-1274/
https://scienceparkboras.se/wp-content/uploads/2021/01/Extendedproducerresponsibilityfotextiles.pdf#page12
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Arbetsrattslig lagstiftning

Textil- och bekladnadsavtalet (TCA) ar ett kollektivavtal som upprattades 1976
och galler for arbetstagare inom textil- och kladindustrin i Sverige. TCA ar ett
juridiskt bindande avtal mellan arbetsgivarorganisationen Teko och de
fackforeningar som  representerar  arbetare inom  textil- och
konfektionsindustrin, sasom Unionen och Svenska Textilarbetareforbundet.

TEKO*** har traffat nya kollektivavtal med fackférbunden IF Metall, Unionen
och Sveriges Ingenjorer.Avtalen ar tvaariga och galler fran den 1 april 2023 till
den 31 mars 2025. Avtalsvardet ar 7,4 procent under perioden och viktningen
ar 4,1 procent ar ett och 3,3 procent ar tva. Avtalen omfattar dven fragor som
minimilon, deltidspension och individuell garanti.

*** TEKO ar den svenska bransch- och arbetsgivarorganisationen for foretag
verksamma inom textil- och modeindustrin.



https://www.teko.se/aktuellt/nyheter/nya-kollektivavtal-klara/
https://www.teko.se/aktuellt/nyheter/nya-kollektivavtal-klara/
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Regler relaterade till manskliga rattigheter

Den svenska lagen mot penningtvatt och finansiering av
terrorism kraver att foretag inom alla sektorer, inklusive
modebranschen, genomfor due diligence pa sina
leverantorskedjor for att sakerstalla att de inte stoder brott
mot manskliga rattigheter eller andra olagliga aktiviteter. Till
exempel finns det restriktioner for import av vissa textilier
fran lander med daliga arbetsvillkor. Lagen kraver ocksa att
foretag rapporterar alla misstankta transaktioner till
myndigheterna.

Sverige har ocksa ratificerat FN:s vagledande principer for
foretag och manskliga rattigheter, vilket innebar att foretag
ska prioritera manskliga rattigheter i alla aspekter av sin
verksamhet, inklusive sina leverantorskedjor. Med andra ord
maste foretagen se till att de inte anvander tvangsarbete eller
begar andra brott mot manskliga rattigheter nar de tillverkar
sina produkter.



POLICIES & REGULATIONS

Lagar om djurskydd

Sverige har infort strikta djurskyddslagar,
vilka paverkar anvandningen av animaliska
produkter inom modeindustrin, t.ex. forbudet
mot att anvanda pals fran vissa djur.

Den svenska djurskyddslagen (1988:534)
faststaller bestammelser for att skydda
djurens valbefinnande, inklusive de som
anvands inom palsindustrin.

Lagen anger sarskilt att djur ska hallas under
forhallanden som tillgodoser  deras
fysiologiska och beteendemassiga behov och
att de inte far utsattas for onodigt lidande.



https://www.ecolex.org/details/legislation/animal-welfare-act-1988534-lex-faoc019544/#:~:text=This%20Act%20sets%20rules%20relative,procedures%20and%20experimenting%20on%20animals.

PROJEKT & INITIATIV

syftar till att

oka medvetenheten och utbilda
konsumenterna om de negativa
effekterna av snabbmode pa

planeten
& framja ansvarsfullt

mode i Sverige




SVENSKT
TEXTILINITIATIV FOR
KLIMATATGHRDER

Sustainable Fashion Academy - en organisation som
fokuserar pa att framja hallbart mode pa nationell och
internationell niva - driver Svenskt Textilinitiativ for
Klimatatgarder (STICA) for att anpassa foretagen till malen i
EDG och Parisavtalet.

STICA tillhandahaller en plattform dar foretag kan
samarbeta med andra medlemmar, dela med sig av basta
praxis, nya losningar och fa tillgang till klimatspecifika data
och innovationer.

Att vara en del av STICA innebar ocksa att foretagen
kontinuerligt maste rapportera sina framsteg for att
sdkerstélla att de ar pa ratt spar.



https://sustainablefashionacademy.org/stica/
https://sustainablefashionacademy.org/stica/

ReThink ar ett projekt som initierats och drivs av den svenska
foreningen TankOm. ReThink handlar om att fa oss att ténka
om genom att forstda konsekvenserna av konsumtion, i
allmanhet och mer angeldaget an nagonsin, kring klader och
textilier.

Bland sina manga har RETHINK samarbetat med
Svenska Naturskyddsforeningen for att utveckla ;
och nar det galler de

miljomassiga konsekvenserna av kladkonsumtion pa planeten

- - -


https://re-think.nu/knowledge/textiles/
https://re-think.nu/knowledge/textiles/fact-sheets/
https://www.youtube.com/watch?v=4ySqT8Uuo20
https://re-think.nu/wp-content/uploads/2023/12/brochure-our-vision-is-to-change-our-consumption-habits-to-create-a-healthier-planet-together.pdf

MODESHOW
FOR SLOW FASHION

Detta ar ett natverk av designers, bloggare och
modeexperter/-arbetare som engagerar sig for att framja
hallbart och etiskt mode i Sverige genom att arrangera
evenemang och workshops for att utbilda konsumenter om
hallbart mode.

Slow Fashion Show (SFS) ar en ideell forening som
fokuserar pa en ung generation av modedesigners som
kombinerar stil och teknik for att skapa Slow Fashion-
kollektioner utan att skada miljon eller manniskor.
Vanligtvis ar det bara ett utvalt antal modesstudenter som
far se sina kollektioner pa catwalken. Genom SFS-
plattformen har istéllet varje student mojlighet att visa upp
sina kollektioner.



https://slowfashionshow.org/#homepagemenu
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Swedish Fashion Council ar en branschorganisation som syftar till att vagleda
modebranschen till innovation och leda flera initiativ for att framja ansvarsfull
modepraxis i landet.

For att driva den forandring som kravs inom modebranschen publicerar SFC
rapporter som presenterar relevant, handlingsbar data och handlingsbara insikter for
att sakerstalla framtidens modeforetag pa ett ansvarsfullt satt.

Genom SFC:s inkubator hjalper SFC istallet till att forma framtidens mode genom att
stodja de mest innovativa aktorerna pa marknaden och fokusera pa framvaxande
varumarken och kreatorer som kombinerar kreativ excellens med innovativa, hallbara
affarsmodeller och en disruptiv vision.


https://www.swedishfashioncouncil.se/
https://www.swedishfashioncouncil.se/reports
https://www.swedishfashioncouncil.se/incubator

= FRONT RUNNERS
&= \I FILIPPA K

Filippa K ar ett svenskt modeforetag som verkar
med en cirkular modeansats.

Vartannat ar genom initiativet 'Front Runners' valjer
foretaget ut de mest hallbara plaggen i sina
kollektioner. Genom att studera dessa artiklar
stravar foretaget efter att gora sina kollektioner helt
cirkulara senast 2030.

Filippa K:s hallbarhetsarbete handlar inte bara om
att anvanda hallbara material for att tillverka klader,
utan ocksa om att infora strategier for insamling
och ateranvandning av gamla och oanvanda klader,
i syfte att undvika textilavfall.
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FASHION REVOLUTION
SWEDEN

Fashion Revolution ar en global rérelse som arbetar for en mer etisk
och hallbar modeindustri. | Sverige organiserar Fashion Revolution
evenemang och kampanjer for att hoja medvetenheten om problemen
inom modebranschen och framja hallbara metoder.




MISTRA FUTURE FASHION

Mistra Future Fashion var ett tvarvetenskapligt forskningsprogram med ett
systemperspektiv pa modebranschen. Programmets vision var att skapa ett
atervinningssystem for mode och klader — mojliggora en systemisk forandring i den
svenska modebranschen, vilket leder till en hallbar utveckling for branschen och
samhallet.

Programmet, som pagick mellan 2015 och 2019, syftade till att leverera insikter och
|6sningar som den svenska modebranschen och andra intressenter kunde anvanda
for att avsevart forbattra miljoprestandan och starka den globala konkurrenskraften.

Huvudresultat

Programmet fokuserade pa att uppna ekonomiska och miljomassiga vinster genom
att tillampa goda rutiner inom modebranschen. Genom att anvanda ratt forskning
skulle det vara mojligt att minska miljopaverkan och forlanga livslangden pa
kladmaterial.

F



https://circulareconomy.europa.eu/platform/en/good-practices/circular-new-black-research-program-towards-sustainable-fashion-industry
https://circulareconomy.europa.eu/platform/en/good-practices/circular-new-black-research-program-towards-sustainable-fashion-industry
https://circulareconomy.europa.eu/platform/en/good-practices/circular-new-black-research-program-towards-sustainable-fashion-industry
https://circulareconomy.europa.eu/platform/en/good-practices/circular-new-black-research-program-towards-sustainable-fashion-industry
https://circulareconomy.europa.eu/platform/en/good-practices/circular-new-black-research-program-towards-sustainable-fashion-industry
https://circulareconomy.europa.eu/platform/en/good-practices/circular-new-black-research-program-towards-sustainable-fashion-industry
https://circulareconomy.europa.eu/platform/en/good-practices/circular-new-black-research-program-towards-sustainable-fashion-industry
https://circulareconomy.europa.eu/platform/en/good-practices/circular-new-black-research-program-towards-sustainable-fashion-industry
https://circulareconomy.europa.eu/platform/en/good-practices/circular-new-black-research-program-towards-sustainable-fashion-industry
https://circulareconomy.europa.eu/platform/en/good-practices/circular-new-black-research-program-towards-sustainable-fashion-industry

SMVIART TEXTILES

Smart Textiles ar en miljo6 som bygger pa ett ndra samarbete mellan Hogskolan i
Boras, RISE - Research Institutes of Sweden, Swerea IVF och Inkubatorn i Boras.
Huvudsyftet med Smart Textiles ar att utveckla, tillgangliggora och praktiskt
tillampa textilinnovationer som kan anvandas i innovativa kommersiella produkter
pa ovantade satt. Verksamheten ar en motor av att underlatta och skapa nya
samarbeten mellan forskning och foretag.

Under de senaste aren har ett antal projekt inom hallbara textilier genomforts,
sasom "Re:textile" som utvecklar nya designprinciper och produktionssystem for
att mojliggora cirkulara floden i textilindustrin.

Regeringens uppdrag att etablera en nationell plattform for hallbart mode och
hallbara textilier (Textil & Mode 2030) starker Smart Textiles roll som mojliggorare,
katalysator och accelerator for textilindustrins vag mot hallbarhet. Syftet med
initiativet ar att skapa en plattform for aktorer langs hela vardekedjan for att
framja en overgang till giftfria och resurseffektiva kretslopp i en cirkular ekonomi.


https://smarttextiles.se/en/about-smart-textiles/
https://smarttextiles.se/en/about-smart-textiles/
https://smarttextiles.se/en/about-smart-textiles/
https://smarttextiles.se/en/about-smart-textiles/
https://smarttextiles.se/en/about-smart-textiles/
https://smarttextiles.se/en/about-smart-textiles/
https://smarttextiles.se/en/about-smart-textiles/
https://smarttextiles.se/en/about-smart-textiles/
https://smarttextiles.se/en/about-smart-textiles/
https://smarttextiles.se/en/about-smart-textiles/
https://smarttextiles.se/en/about-smart-textiles/
https://smarttextiles.se/en/about-smart-textiles/
https://smarttextiles.se/en/about-smart-textiles/
https://smarttextiles.se/en/about-smart-textiles/
https://smarttextiles.se/en/about-smart-textiles/

Sil. FOR ATT SAMMANEATTA

Regelverket som omger modebranschen i Sverige ar mangfacetterat och innefattar
skattepolitik, hallbarhetsinitiativ, arbetslagstiftning, manskliga rattigheter och
djurskyddslagar. Dessa regler aterspeglar Sveriges engagemang for att framja
miljovanliga metoder, skydda arbetstagarnas rattigheter, uppratthalla manskliga
rattigheter och sakerstalla djurens valfard.

Samtidigt laggs det stor vikt vid initiativ for konsumentutbildning och
medvetenhetshojning, vilka syftar till att framja hallbara konsumtionsmoénster och
ansvarsfulla modevanor bland allmanheten. Det bor noteras att majoriteten av sadana
initiativ drivs av privata foretag och NGO:er, med liten eller ingen inblandning fran
myndigheternas sida.

Forsknings- och utvecklingsprojekt spelar ocksa en central roll for att framja hallbar
innovation och forbattra modebranschens miljoprestanda. Dessa projekt ar dock
beroende av antingen offentlig eller privat finansiering, och deras framsteg kan bli
hammade nar finansieringen tar slut eller dras tillbaka.






For att folja de nya direktiven i EU:s grona giv
har Spanien antagit en ny lagstiftning (lag
7/2022) om avfall och férorenade jordar for en
cirkular ekonomi.

Syftet med lagen ar att "férebygga och minska
uppkomsten av avfall och de negativa
effekterna av avfallsproduktion och -hantering,
samt minska den globala paverkan fran
resursanvandning och forbattra effektiviteten i
sadan anvandning. Malet ar att slutligen
skydda miljon och manniskors halsa samt att
overga till en koldioxidsnal och cirkular
ekonomi".



| REGULATIONS

N

Artikel 25 kraver inforande av separat insamling av
textilavfall for att underlatta forberedelser for
ateranvandning och hogkvalitativ atervinning.

Artikel 26 uppmanar istallet de behoriga
myndigheterna att anta nddvandiga atgarder, genom
avfallshanteringsplaner och program, for att
garantera att:

e Senast 2025 ska  forberedelserna  for
ateranvandning och atervinning av kommunalt
avfall 6kas till minst 55 viktprocent. Av detta ska
minst 5 procent huvudsakligen utgdras av
textilavfall, avfall fran elektrisk och elektronisk
utrustning, mobler och annat avfall som kan
forberedas for ateranvandning.

o Senast 2030 ska procentsatserna ha dkat med 5
procentenheter (60 % - 10 %).

o Senast 2035 ska procentsatserna ha dkat med
10 procentenheter sedan 2025 ars mal, och na
65 % - 15 %.



Samtidigt infors atgarder enligt lag 7/2022 som specifikt riktar sig till textilsektorn
for att framja dess cirkularitet. Exempel pa sadana atgarder inkluderar framjande av
ateranvandning genom donationer och inforande av system for att framja reparation
och ateranvandning av textilier. Lagen forbjuder aven forstorelse eller eliminering av
osalda overskott av icke-forgangliga produkter som textilier. Istdllet ska dessa
produkter skickas vidare till ateranvandningskanaler, och om detta inte ar maijligt,
ska de repareras for ateranvandning. For att underlatta forberedelser for
ateranvandning och hdgkvalitativ atervinning infors skyldigheten att genomfora
separat insamling av textilier fore utgangen av 2024.




Sammantaget syftar lag 7/2022 till att producenterna som lanserar
produkter pa marknaden ska sta fullt ut for kostnaderna for
avfallshantering och atervinning. Enkelt uttryckt foljer man
principen 'den férorenar betalar'.

Konkret forbjuder lag 7/2022 kladaffarer att kasta osalda klader.
Om de dnda gor det kommer de att tvingas betala.

Huvudfokusen i lag 7/2022 &r framst pa atervinning. Men
producenterna bor dven fokusera pa att infora sarskilda atgarder
for ekodesign eller markning for att minska textilavfall och
snabbare se de positiva miljoeffekterna.

For att minimera sin paverkan pa planeten bor ett hallbart
varumarke ta hansyn till sin resurs- och energianvandning, minska
koldioxidutslappen, begransa sin paverkan pa vara vattendrag och
anvanda och kassera kemikalier pa ett sakert satt. Dessutom bor
man strdava efter att anvdanda noll eller véaldigt fa animaliska
produkter, sasom ull, lader, pals, angora, dunfjadrar, farskinn,
karakul och skinn och har fran exotiska djur.
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. Med stod fran EU:s Next Generation Fund kommer PERTE inom cirkular ekonomi att ge ett
4’%? avgorande lyft for att integrera cirkular ekonomi i den spanska industrin.

- PERTE omfattar 18 atgarder fordelade pa tva handlingslinjer. Textilsektorn, som ingar i

handllngsllnje 1, ar en strategisk och prioriterad sektor for Spanien. Genom PERTE-fonder V|II

Spanlen stodja textilsektorn i att overge den nuvarande ‘fast fashion-modellen och
underlatta 6vergangen till mer hallbara modeller ('smart fashion’).
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: Samtidigt forstarks modebranschens miljopaverkan av dess intensiva konsumtion och
- forvérras av. dalig avfallshantering. Omvandlingen innebar att man madste hantera
utmaningar -som att designa nya-plagg med lagre miljopaverkan genom minskad
anvandning ‘av kemikalier eller anvandning av. mer hallbara alternativ, forbattra
_avfallshantering, framja ateranvandning och atervinning (vilket inte alltid &r latt), samt
~integrera atervunnet material i produktionen.
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» Den andra handlingslinjen inom PERTE fokuserar pa stodatgarder i detta avseende
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Stod for att framja produktion och anvandning av ravaror med lag
miljopaverkan, atervunna och/eller fornybara (sasom bomull, hampa, ull,
atervunna material, konstgjorda fibrer etc.) genom innovativa projekt.

Bidrag till utveckling av samverkansprojekt inom forskning, utveckling och
innovation (FoU+l) som framjar kunskapsdelning, sasom genomfdrande av
pilotprojekt och deras uppskalning for avfallshantering eller férbattring av
processer for att minska miljopaverkan.

Stod for investeringar i infrastruktur och teknik for alla delar-av. vardekedjan,
inklusive avfallshantering (sasom sorterings- och forberedelseinfrastruktur for
hogkvalitativ-ateranvandning och atervinning),/inklusive maskiner, utrustning
och anlaggningar.

Stod for att implementera och férbattra sparbarhet som framjar cirkularitet:
utveckling, implementering och driftsattning av informationssystem langs hela
kedjan, inklusive avfallshantering.
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PROJENT & IN

Syftar till att 6ka medvetenheten
bland konsumenter och utbilda
dem om de negativa effekterna av
snabbmode pa planeten.

Framjava ansvarsfulla
modepraktiker i Spanien.




FORENINGEN FGR HALLBART
IVIODE | SPANIEN

| Spanien ar hallbart mode inte langre nagot marginellt
eller begransat till experimentella initiativ med obetydlig
produktion.

Tvartom, féretagen som &agnar sig at denna verksamhet
blir allt fler, och de flesta har gatt samman i Spanska
foreningen for hallbart mode (AMSE), som redan har
130 anslutna varumarken. Dessa foretag, spridda dver
hela Spanien, delar ett gemensamt atagande: att
undvika ravaror och tillverkningssystem med betydande
ekologiskt fotavtryck.

Ordforanden for AMSE bekraftar att hallbart mode vaxer
i Spanien, men att det fortfarande finns stora
varumarken inom sektorn som ofta bara latsas vara
hallbara for syns skull.




AMSE papekar att en annan olost fraga ar att
sakerstalla att produktionen atervander till Spanien och
inte langre kontrolleras av stora multinationella féretag
som tillverkar textilier i lander langt borta fran den
slutgiltiga konsumenten.

Detta medfor en betydande ekologisk paverkan pa
grund av den langa transportstrackan som kravs, och
inte minst andra faktorer sasom arbetsvillkoren dar
dessa material kan ha tillverkats.
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Det ar ett pionjarprojekt inom hallbart mode pa grund av dess holistiska
synsatt pa marknaden med fokus pa integrerad social, ekologisk, ekonomisk
och arbetsmassig hallbarhet.

Projektet kretsar kring ekologiskt och ansvarsfullt mode tillverkat i Spanien
och ingar i Ekonomi for det Gemensamma Basta. Malet ar att sprida viljan till
medvetet och samarbetsinriktat arbete med miljon genom mode som skiljer
sig fran marknaden genom exklusiv eko-design, lokal produktion, lokal handel
och stor omtanke om var planet.

En annan central aspekt av projektet ar konceptet cirkular ekonomi dar
materialen, nar de nar slutet av sin livslangd, kan integreras tillbaka i naturen
utan att orsaka skada. Dessa material ateranvands, atervinns och optimeras.
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ar en pionjér inom hallbart mode i Madrid och
den forsta butiken i staden som &r specialiserad pa marknadsforing och
spridning av hallbart och etiskt mode. Butiken stodjer ekodesign i alla
dess aspekter, fran tillverkning till forsaljning, bade fysiskt och online,
samt kommunikation och spridning inom alla omraden. The Circular
Project Shop ar en hallbar modebutik med klader fria fran utnyttjande av
arbetskraft. Butiken erbjuder klader tillverkade i Spanien och skapar
darmed ett medvetet mode.

| denna hallbara modebutik i Madrid samexisterar varumarken som
forenas av en onskan att transformera branschen mot en hallbar modell
som ar mer respektfull mot manniskor och miljéon. Alla varumarken har
godkants for att erbjuda kunder sparbarhet och garantier for rattvis,
hallbar och ekologisk handel.



https://thecircularproject.com/

ECOALF grundades 2009 av Javier Goyeneche, som ville skapa ett varumarke for
mode pa riktigt hallbara grunder. ECOALF:s mal ar att minska forbrukningen av
naturresurser genom atervinning och skapa en ny generation av atervunna produkter
med samma kvalitet och design som de béasta icke-atervunna produkterna.

Den ursprungliga visionen var att anvanda material sdsom atervunnen polyester,
atervunnen nylon, atervunnen ull och atervunnen bomull, for att minska
koldioxidutslappen och vattenforbrukningen. Efter tre ars forskning och utveckling
lanserades den forsta ECOALF-kollektionen, samtidigt som deras forsta
flaggskeppsbutik 6ppnades i hjartat av Madrid.

For att bekampa klimatférandringarna skapade de aven ECOALF Foundation med det
revolutionerande projektet: Upcycling the Oceans.


https://ecoalf.com/
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Projektet ar ett globalt aventyr som har skapats med stdd av fiskeindustrin for att hjalpa till
att avlagsna och atervinna marint skrap som forstor haven. Projektet syftar till att sluta
kretsloppet genom att omvandla skrapet till ett hogkvalitativt tyg for att skapa hogkvalitativa
produkter.

ECOALF blev det forsta spanska modemarket att certifieras som ett B Corporation-foretag. B
Corporations ar foretag som uppfyller hdga standarder for socialt och miljomassigt
ansvarstagande.

De ar dven ett certifierat varumarke enligt Global Recycling Standard (GRS). GRS &r en frivillig
produktstandard for att spara och verifiera innehallet av atervunnet material i en slutprodukt.
Standarden galler for hela leveranskedjan och omfattar sparbarhet, miljoprinciper, sociala
krav, kemiskt innehall och markning.


https://textileexchange.org/app/uploads/2021/02/Global-Recycled-Standard-v4.0.pdf

SKFK, ett marke fran Baskien, erbjuder okonventionella klader och
uppmuntrar kunderna att ta hand om miljon genom medvetet och
ansvarsfullt konsumbete.

SKFK anvander ekologiska fibrer, sasom ekologisk bomull och
Fairtrade®-certifierad bomull, som ar skonsam mot huden,
producenterna och miljon.

SKFK:s tyger innehaller aven Lenzing Lyocell, en mjuk, hallbar och
biologiskt nedbrytbar fiber tillverkad av cellulosa fran hallbart
skotta eukalyptusskogar.

Dessutom anvander SKFK atervunna material och ateranvanda
plagg i sin produktion. Pa sa satt omvandlas dessa material och
plagg till nya och moderna klader istallet for att hamna pa deponier.
Samtidigt tar man hand om planeten.

For att ytterligare forstarka sitt miljoarbete har SKFK skapat ett
onlineverktyg som sparar koldioxidutslappen fran deras plagg i
varje skede av livscykeln och jamfér dem med branschstandarden.
Allt fran frakt till bioplastforpackningar till etiketter av atervunnet
bomullspapper kvantifieras.
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Regrown ar ett miljovanligt varumarke pa marknaden for
skor som anvander hallbara och innovativa material som
atervunnen PET eller ekologiska fibrer.

Huvudmaterialet som Regrown anvander i de flesta av
sina modeller ar en canvas tillverkad av 100 % ekologisk
bomull. Detta material har GOTS-certifikat, vilket ar den
varldsledande standarden for ekologisk textilbearbetning.
Standarden omfattar ekologiska och sociala kriterier och
stods av oberoende certifiering av hela den textila
leveranskedjan.

Tack vare anvandningen av dessa tyger har Regrown
lyckats spara vatten och minska textilspill. Dess
produkter ar aven kemikaliefria.

Regrowns ravaror och deras produktion ar helt av spansk
tillverkning. Tillverkningen sker namligen i Orihuela
(Alicante), vilket gor det mojligt for Regrown att minska
sina CO2-utslapp och skapa kopplingar till andra
nationella foretag.
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Annonsdukar fran Valencia omvandlas till vaskor och féremal
med nytt syfte, det &r forslaget frdn Rincon de Velluters, en |
forening for social och arbetsmassig integration av personer
med psykisk ohalsa, som har dopt projektet till "A la Lona de
Valencia®.

| deras verkstad i stadens centrum atervinner de avfall som
genereras av de manga loppen, inklusive maratonloppet, for att
ge det ett nytt liv. Det omvandlas till funktionella designer som
en del av rehabiliteringen.

Projektet foddes 2016 pa forslag av handlarna i stadskarnan
med ett tydligt mal: att integrera personer med
funktionsnedsattning i arbetslivet och hjalpa till med deras
rehabilitering. Rincon de Velluters, en organisation skapad av
anvandarna av foreningen, séljer dessa designer via sociala
medier och olika Iopevenemang som halls i hela g4
Valenciaregionen.



https://www.facebook.com/alalonadevalencia/
https://www.facebook.com/alalonadevalencia/

30, 10 SUM UP

Spaniens lag 7/2022 och initiativet PERTE
utgor ett robust lagstiftningsmassigt
atagande for att hantera de miljoutmaningar
som fast fashion medfor. Dessa policyer
spelar en avgorande roll for att styra
modebranschen mot mer hallbara och
cirkulara metoder, eftersom de inte bara satter
upp ambitiosa mal for avfallshantering och
atervinning utan aven framjar innovation inom
ekodesign, transparens och foretagsansvar.
Den verkliga forandringen stracker sig dock
langre an till regleringar. Uppkomsten av
initiativ for hallbart mode - sasom de som
presenteras - indikerar en vaxande forandring
inom branschen och bland konsumenterna
mot hallbarhet. Dessa initiativ kompletterar
inte bara lagstiftningsarbetet utan driver
ocksa den kulturella och operativa omvandling
som kravs for en verklig férandring i hela
branschen.

Andé kvarstar utmaningar. Effektiviteten i
dessa policyer och initiativ hanger pa hur de
implementeras och pa den bredare
branschens vilja att omfamna férandring.
Medan lagstiftning kan ge ett ramverket och
incitamenten for hallbara metoder, kraver
overgangen till en verkligt cirkuldar och
hallbar modebransch gemensamma
atgarder fran alla intressenter.
Sammanfattningsvis har betydande
framsteg gjorts for att bekampa fast
fashions miljopaverkan genom
lagstiftningsatgarder och initiativ inom
branschen. Resan mot hallbarhet pagar
dock fortfarande.

Fortsatt  innovation, samarbete  och
engagemang ar avgorande for att
sakerstalla att modebranschen kan mota
framtida  miljomassiga, sociala och
ekonomiska utmaningar pa ett
framgangsrikt satt, vilket banar vag for ett
mer hallbart och ansvarstagande
modeekosystem.






POLIGYS OCH REGLERINGAR:

| Italien finns det flera policyer och regelverk som
har en direkt eller indirekt inverkan pa
modebranschen och syftar till att motverka fast
fashion och framja en mer hallbar modeindustri.
Bland de viktigaste atgarderna finns:
1.Uppforandekod fér modesystemet: Ar 2012
etablerades en frivillig uppforandekod for det
italienska modesystemet. Koden framjar
hallbarhet, etik och foretags sociala ansvar
inom modebranschen.
2.Forbud mot anvandning av skadliga kemikalier:
| enlighet med den europeiska REACH-
lagstiftningen (Registration, Evaluation,
Authorisation and Restriction of Chemicals)
infordes regler for att forbjuda anvandningen av
vissa farliga kemikalier i textilier och klader.



https://environment.ec.europa.eu/topics/chemicals/reach-regulation_en

3.Markning av textilier och klader: Textilier och klader maste
markas korrekt med information om anvanda fibrer,
ursprungsland och annan relevant information. Detta
hjdlper konsumenter att fatta mer medvetna och
informerade beslut.

4.Framjande av hallbart mode: Den italienska regeringen
stoder inforandet av hallbara modemetoder genom olika
initiativ, till exempel marknadsforing av varumarken och
designers som arbetar for miljomassig och social
hallbarhet.

5.Skattestimulanser for hallbarhet: Skattestimulanser har
inforts for foretag som anvander hallbara metoder vid
tillverkning av klader och accessoarer.

6.Samarbete och avtal: ltalien deltar i flera internationella
avtal och samarbeten for att framja hallbart mode och
cirkular ekonomi. Exempelvis ar Italien medlem i FN:s
partnerskap for hallbart mode (The United Nations
Partnership for Action on Sustainable Fashion).

7.Medvetandegorandekampanjer: Kampanjer har lanserats
for att oka medvetenheten hos konsumenterna om den
miljomassiga och sociala paverkan av snabbmode och for
att framja mer medveten konsumtion av mode.




Modebranschen i Italien paverkas av en rad regler och
policyer som har direkt och indirekt inverkan pa sektorn.
Nagra av de viktigaste reglerna och policyerna som
paverkar modebranschen i ltalien beskrivs nedan:

o Arbetslagstiftning: Italienska arbetslagar reglerar
rattigheter och skyldigheter for arbetstagare och
arbetsgivare. Dessa lagar omfattar fragor som
arbetstid, minimilon, arbetarskydd och
anstallningsvillkor. Verksamma inom
modebranschen maste folja dessa lagar for att
sakerstalla en saker och rattvis arbetsmiljo for
anstallda.

o Miljobestammelser: Dessa bestammelser syftar till
att minska den miljopaverkan som textilproduktion
och -konsumtion har. De kan omfatta
avfallshantering, anvandning av farliga kemikalier,
energieffektivitet och en hallbar anvandning av
resurser. Aktorer inom sektorn maste folja dessa
bestammelser for att minimera miljopaverkan fran
sin verksamhet.




Immateriella rattigheter: Upphovsratt, varumarkesskydd och andra immateriella
rattigheter ar viktiga inom modebranschen for att skydda originaldesigner och
forhindra piratkopiering. | Italien erbjuder upphovsrattslagstiftningen skydd for
designers och registrerade varumarken, vilket mojliggor for dem att forsvara sina
aganderattigheter.

Internationell handelspolitik: Italien deltar i flera internationella handelspolitiska
initiativ som kan paverka modebranschen. Exempelvis har Europeiska unionen (som
ltalien ar medlem i) tullpolitik och handelsavtal som kan paverka textilexport och -
import. Handelspolitiska atgarder kan underlatta eller komplicera handeln for
italienska modefoéretag.

Skatteincitament och lattnader: Den italienska regeringen kan erbjuda
skatteincitament och lattnader for att stodja utvecklingen av modebranschen.
Dessa atgarder kan inkludera skatteavdrag for foretag, subventionerad finansiering,
utbildningsprogram och exportframjande atgarder. Dessa politiska insatser syftar
till att framja innovation, konkurrenskraft och sysselsattning inom sektorn.
Markning och produktsakerhetsstandarder: Markningen av textilprodukter i Italien
regleras for att sakerstalla korrekt och transparent information for konsumenter.
Det finns sarskilda krav pa markning av anvdnda material, skotselrad och
sakerhetsvarningar. Dessutom regleras produktsakerhetsstandarder for att
sakerstadlla att textilprodukter som marknadsférs i Italien uppfyller vissa
kvalitetskriterier.



Textil- och kladindustrin (TC) ar en sektor av stor ekonomisk betydelse for Italien. Den
ar faktiskt den tredje storsta tillverkningssektorn i landet, med omkring 450 000
anstdllda och mer an 50 000 foretag verksamma inom omradet. Omkring 10 % av
mervardet inom den italienska tillverkningssektorn kommer harifran.

Trots sin prioriterade roll i ekonomin, eller kanske just pa grund av detta, dgnas textil-
och kladindustrin stor uppmarksamhet nar det galler hallbarheten i de olika led som
utgor dess produktionskedja. Textilproduktion kdannetecknas ofta av processer som
har en betydande miljopaverkan, sarskilt nar det géller foérbrukning av naturresurser
(framst vatten), elférbrukning och anvédndning av kemiska d@mnen. | synnerhet vata
processer, sasom fargning, tryckning och efterbehandling, anklagas fér den stora

|

férbrukningen av vatten och kemikalier.
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Fast fashion ar ett fenomen som haft stor inverkan pa modebranschen i
ltalien. Snabb produktion och ldaga kostnader forandrar sattet manniskor
koper klader pa och har samtidigt vackt kontroverser och oro gallande
hallbarhet och miljopaverkan.

| Italien har fast fashion blivit populart de senaste decennierna tack vare
varumarken som Zara, H&M, Primark och manga andra. Dessa varumarken
har gjort sig kanda for att erbjuda trendiga klader till dverkomliga priser, vilket
gor det majligt for manniskor att folja de senaste modetrenderna utan att
spendera en formdgenhet.

Pa senare ar har fast fashion i Italien och globalt vackt oro kring hallbarhet
och etik i kladproduktionen. Manga konsumenter vander sig nu mot
varumarken som uppmanar till ansvarsfull produktion och anvander hallbara
material. Initiativ for hallbart mode och intresset for uppcykling och
atervinning okar i popularitet, vilket tvingar modebranschen att bli mer
medveten om sina metoder.



Som svar pa denna oro har vissa italienska varumarken anammat etik och hallbarhet
genom att framja lokal produktion och anvandning av miljovanliga material. Initiativ
sasom icke-vinstdrivande organisationer och rattvis handel, som stoder lokalsamhallen
och stravar efter att sakerstalla rattvisa loner och sédkra arbetsvillkor for arbetare inom
modebranschen, blir ocksa allt vanligare.

Debatten om fast fashion i Italien fortsatter att utvecklas, och allt fler efterfragar en mer
hallbar och ansvarsfull modebransch. Konsumenter uppmuntras att géra medvetna val,
soka alternativ till fast fashion och stodja varumarken som betonar transparens, etik
och minskad miljopaverkan.

Sistema Moda Italia, en av varldens storsta organisationer for textil- och
modeindustriféretagare i vastvarlden, tillsammans med National Chamber of Fashion
upprattade 2016 ett dokument i syfte att ge en auktoritativ och konkret utgangspunkt
for att tillsammans ge sig ut pa en god vag for att inspirera textil- och kladforetag att
sdtta ambitiosa hallbarhetsmal.



SMl:s ordférande presenterade for parlamentsledamoter
det pagaende projektet for att skapa ett konsortium av
italienska entreprendrer for optimerad hantering av avfall
fran modevarlden. Detta for att foregripa lagstiftningsbeslut
i amnet och ge en konkret riktning for sektorns industriella
verksambhet.

Vid detta tillfalle illustrerade ordforanden SMl:s strategi for
ateranvandning och atervinning av textil- och kladavfall och
kommenterade SMI:s policydokument om mojligheten att
infora ett utvidgat producentansvar (EPR) for textilier,
klader, skor och laderprodukter. Det skulle kunna finnas
manga fordelar nar det géller att 0ka ateranvandningen och
atervinningen av sadana produkter, under forutsattning att
foretag inom de berorda sektorerna kan fa ett kollektivt
EPR-system som enbart bildas av producenter, for att
effektivt hantera de resulterande lagstadgade
skyldigheterna.

Dessutom skickades policydokumentet till ministeriet for
ekologisk omstallning som en del av samradet om cirkular
ekonomi.



HUVUDPUNKTER | SMI:S POLICYDOKUMENT OM ONSKAT
PRODUCENTANSVAR (EPR) INOM TEXTILSEKTORN

Omfattningen av EPR-systemet bor omfatta fardiga textilprodukter (klader, hem- och
hotelltextilier, skor och laderprodukter, andra textilprodukter avsedda for hushalls-
eller yrkesbruk) och endast for den del som &ar avsedd att sdljas direkt till
slutanvandare, halvfabrikerade textilprodukter.

Definitionen av producent bor omfatta inte bara italienska foretag utan aven
importorer och de som fran.utlandet saljer textilprodukter direkt till slutanvandare.
Reglering av distansférsaljning som | omfattar = distansforsaljningskanaler,
webplattformar och marknadsplatser.

Reglering av Producentens Ansvarssystem (PAS), som vid upprattande pa kollektiv
basis, endast ska vara obligatoriskt for producenter att delta i, utan att nodvandigtvis
krdava narvaro av distributorer eller-aktorer for insamling och behandling av avfall.



Organiseradgmuseparat,. insamling  av  textilfraktionen genom  en
samordningscentral for Producentens "Ansvarssystem som verkar for
tatbebyggda omraden och genom frivillig sélektivinsamling som sker parallellt
med den offentliga tjansten.

Anvandningen av NRP-resurser bor vara kloka och planerade och aven riktas
mot uppstarten av Producentens Ansvarssystem inom ramen for "EPR-
systemet" (Nationella aterhamtningsplanen).

En rimlig okning over tiden av malen for. insamling, forberedelse for
ateranvandning, atervinning och atervinning av textilavfall:

Uppmuntran till att forebygga produktion av textilavfall genem ateranvandning.
Inforandet av ett synligt miljobidrag pa forsaljning av nya textilprodukter, vilket
bor faststallas med hansynstagande till kostnaderna for hantering i slutet av
livscykeln och moduleras utifran kriterier for miljoprestanda.



PROJENT & IN

syftar till att

oka medvetenheten och utbilda
konsumenterna om de negativa
effekterna av snabbmode pa
planeten

framja ansvarsfullt
mode i Italien.




Fashion Revolution grundades 2013 efter olyckan pa Rana Plaza-fabriken i
Bangladesh, dar mer an 1 000 personer omkom. Organisationen finns idag i 100
lander och arbetar for att 6ka medvetenheten bland konsumenter om de etiska
aspekterna inom modebranschen. Dessutom samarbetar de med myndigheter och
institutioner for att skapa lagar och standarder for textilsektorn. Tillsammans med 60
NGO:er lamnade Fashion Revolution in en rapport med forslag pa en rattvis och
hallbar textilpolitik till EU-parlamentet den 3 juni 2020.

| Italien genomfdr Fashion Revolution evenemang, diskussionspaneler och
kampanjer i sociala medier for att utbilda konsumenter om den sociala och
miljomassiga paverkan av fast fashion och for att framja mer hallbara alternativ.



GLEAN GLOTHES o
CAMPAIGN

Clean Clothes Campaign arbetar for att sprida kunskap om den moérka baksidan av fast
fashion. Deras mal ar att forandra konsumenternas medvetenhet och uppmana dem att
inkludera social rattvisa som en faktor som styr deras kdpbesilut.

Clean Clothes Campaign verkar genom regionala koalitioner i Europa, Asien, Australien,
Nord- och Centralamerika. Natverket ingriper genom genomforande av kampanjer och
strategiska atgarder for att stodja forfragningar om hjalp och solidaritet for att Iosa fall
av brott mot manskliga rattigheter i produktionslanderna.

Den italienska koalitionen samordnas av Fair och inkluderar Altraqualita, Centro Nuovo
Modello di Sviluppo, Fondazione Finanza Etica, Guardavanti Onlus, Movimento
Consumatori, OEW och Hoferlab.

Stodgruppen bestar av ungdomar, larare, konstnarer, akademiker och arbetare.
Kombinationen av aktivism och konstnarlig forskning - forstadd som ett kraftfullt sprak
som effektivt kan tala till manniskors samvete - ar kampanjens nyIréivost'F- .



FASHION DETOX

Fashion Detox uppmuntrar konsumenter att bli medvetna om kladernas livscykel,
reflektera over sina kopval och anta mer hallbara konsumtionsvanor. Initiativet uppmanar
manniskor att tdnka pa sina shoppingvanor och Gvervdga alternativ till fast fashion,
sasom att kopa begagnade klader, kreativt aterbruk eller anamma en minimalistisk
garderob.

Initiativet informerar om skadorna som den snabbmoderna modeindustrin orsakar,
sasom vattenfororening, ansamling av textilavfall och utnyttjande av arbetare. Genom
evenemang, workshops och informationskampanjer framjar Fashion Detox
konsumentutbildning och medvetenhet kring fragor om hallbart mode.

Dessutom samarbetar initiativet med ansvarsfulla och hallbara modevarumarken,
uppmuntrar till 6ppenhet i produktionskedjan och sprider positiva exempel pa foretag
som stravar efter positiva forandringar inom modebranschen.

Huvudmalet med Fashion Detox &ar att uppmuntra till kritisk reflektion 6ver sina
nuvarande konsumtionsmonster och frdmja mer hallbara modevanor som respekterar
miljon, arbetarnas rattigheter och produktkvalitet. Initiativet syftar till att oka
medvetenheten och engagera en bred publik, fran konsumenter till foretag, for att bygga
en mer ansvarstagande och medveten framtid for modet och utforska hallbara alternativ
sasom second-handmarknader, kladuthyrning eller kladdelning.




POLO DELLA MANIFATTURA

SOSTENIBILE

Att starka dialogen mellan foretag, akademi
och institutioner for att framja forskning och
innovation med sikte pa den ekologiska
omstallningen av italiensk tillverkning och
mode. Det ar malet for Polo della Manifattura
Sostenibile i Campania (Centrum for hallbar
tillverkning i regionen Campania).

Centrum for hallbar tillverkning arbetar for att
ta fram de forsta prototyperna som ska
testas och starta industrialiseringsprocessen
for att producera accessoarer inte langre i
djurskinn utan i hallbara material, i linje med
principerna for cirkular ekonomi.




Centrumet ar strukturerat som ett konsortium dar universitet, foretag fran hela
tillverkningssektorn och aven representanter for branschkategorier - sasom
Assopellettieri och Confindustria Moda - samlas. Malet ar att 6ka kapaciteten att
utveckla konkurrenskraftiga forskningsprojekt.

Intrdde i Centrumet for hallbar tillverkning ar endast mojligt for kvalificerade och
ekonomiskt sunda foretag. Detta gors dels for att utesluta aktorer som inte foljer
reglerna, dels for att skydda de som gor det genom att skapa en blockkedja for
sektorn.

Detta ar borjan pa en innovationsvag for att omsatta de europeiska ESG-direktiven
(miljo, socialt ansvar och bolagsstyrning) i praktiken.




NELLE GRANDI
FAUGH

NELLE GRANDI FAUCI (NGF) ar en liten ateljé beldagen i
kullarna kring Irpinia (Campania) i sodra Italien. NGF
tillverkar klader som foljer aldre skraddartraditioner,
anvander hogkvalitativa tyger och drar nytta av erfarna
hantverkares kunskap.

Eventuella behandlingar av den fardiga produkten gors
alltid med stor hansyn till miljovanlig hallbarhet. Inga
kemiska produkter anvands vid efterbehandling, utan
endast naturmaterial sasom vegetabiliska garvamnen fran
barkavfall, atervunnet kaffesump fran barer som annars
skulle hamnat som organiskt avfall, eller till och med vin.
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En skraddarverkstad med fokus pa miljofragor ar ett initiativ av
Cooperativa Sociale Less i Neapel. Verkstaden startades inom
projektet 'Living more sustainable lives: Circular Solutions for
refugees integration Europe' som samfinansieras av Erasmus+
-programmet.

Verkstaden har inte bara som mal att ldra deltagarna att
skraddarsy, utan aven att narma dem till sociala fragor som
ekologi, hallbarhet, miljovard och cirkular ekonomi. Dessa
begrepp ar inte sa sjalvklara, sarskilt for dem som kommer
fran andra lander. Genom skraddarutbildningen lar de sig till
exempel att ateranvanda plagg som ar skadade och ge dem
nytt liv.




S, FOR ATT SAMIMANFATTA

Den italienska modebranschen genomgar en omfattande forandring, driven av ett
regelverk som syftar till att framja hallbarhet och bekampa de negativa effekterna av fast
fashion. De lagar, forordningar och initiativ som beskrivits visar pa Italiens proaktiva
hallning till att framja ett hallbart modeekosystem. Regeringens stod for hallbart mode,
genom kampanjer och samarbeten, tillsammans med kampanjer som syftar till att paverka
konsumenternas beteende, understryker en mangsidig strategi for miljo- och socialt
ansvar inom mode.

Vidare tyder initiativen for att Oka konsumenternas medvetenhet om de negativa
effekterna av fast fashion, tillsammans med de som framjar ansvarsfulla modevanor, pa
en vaxande medvetenhet bland bade konsumenter och producenter.

Sammantaget befinner sig den italienska modebranschen i en kritisk fas, dar hallbarhet
star i centrum for utvecklingen. Det omfattande regelverket, tillsammans med
branschledda initiativ och en 6kad medvetenhet bland konsumenter, banar vag for en mer
hallbar och etiskt ansvarstagande modeindustri. Denna omstéllning, dven om den ar
utmanande, ar avgorande for att minska modebranschens miljopaverkan och sakerstalla
dess langsiktiga overlevnad och valstand. | takt med att branschen fortsatter att utvecklas
ar det avgorande for alla aktorer att forbli engagerade for principerna om hallbarhet,
innovation och socialt ansvarstagande. Detta for att sakerstélla att italienskt mode inte
bara leder inom stil utan aven inom hallbarhet.



VAD ANNARS?



ENKATUNDERSOKNINGEN

Analysen av policyn och basta praxis i de tre undersokta landerna visar att det sker en
forandring.

Padrivna av EU-kommissionen, liksom av aktivisters roster och krav, borjar regeringar
infora policyer for att begransa fororeningar fran modebranschen. Ibland riktar sig
dessa policyer direkt mot textil- och modeindustrin, medan andra inkluderar dem
tillsammans med andra sektorer inom ekonomin som pressas att bli mer hallbara.
Dessutom arbetar flera aktorer i partnerlanderna - fran Slow Fashion Show i Sverige
till The Circular Project Shop i Spanien - for att framja ett mer hallbart forhallningssatt
till mode. Vissa gor det med fullt stod av institutioner (som Mistra Future Fashion i
Sverige eller Polo della Manifattura Sostenibile i Italien), medan andra gor det
oberoende som svar pa marknadens efterfragan eller pa grund av grundarnas etiska
val (som ECOALF i Spanien eller Nelle Grandi Fauci i Italien).

Vi undrade da vad som driver konsumenternas modeval i dessa lander. Hur manga
medborgare ar medvetna om den policy som deras land har infort for att framja mer
hallbart mode? Hur manga ar medvetna om modebranschens miljopaverkan? Och de
som ar medvetna om den negativa paverkan fran fast fashion, vad gor de for att
minska miljopaverkan av sina modeval?




Enkaten omfattade 49 respondenter (18+) och kan
nas har (lank till enkaten). De flesta av dem var inte
medvetna om nagra specifika policyer som inforts
av deras land for att framja hallbart mode (Figur 1).

HAR DITT LAND EN ELLER FLERA POLICYER FOR ATT
FRAMJA HALLBART MODE?
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Figur. 1

Samtidigt anser en majoritet av respondenterna
(53,06%) att det behovs fler lagar och/eller policyer
for att framja hallbarhet inom modebranschen. Aven
bland de som svarade att de kande till att deras land
hade en eller flera policyer for att framja hallbart
mode, ansag majoriteten (69,23%) att dessa inte
rackte till.

Generellt sett visar respondenterna en viss
medvetenhet om behovet av att gora mode
foretag mer hallbara, och skulle foredra att
kopa fran de mest hallbara. De flesta
respondenter tycker att det ar valdigt viktigt att
mode foretag offentliggor data och atgarder
gallande deras miljoarbete (figur 2). Samtidigt
ar respondenterna mer delade om hur viktigt
det ar att mode foretag delar information om
sin leverantorskedija, placering av fabriker och
relationer med lokalsamhallen dar produktion
sker.

HUR VIKTIGT TYCKER DU DET AR ATT
MODEVARUMARKEN OFFENTLIGGOR SINA
MILJOATAGANDEN OCH ATGARDER FOR ATT
MINIMERA FORORENINGAR | LEVERANTORSKEDJAN?
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Pa en skala fran 0 till 5 (dar O=inte alls viktigt och 5=mycket viktigt).
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Vi frdgade sedan respondenterna hur de hittar
information om hallbara varumarken.

Majoriteten (48,98%) anser att det ar mycket svart att
ta reda pa vilket foretag som uppfyller hoga
hallbarhetsstandarder, och faktum ar att de anser att
modebranschen inte informerar konsumenterna om
kladproduktionens  miljdmassiga och sociala
paverkan (44,9%). Detta ar nagot som oroar de flesta
respondenterna (40,82%), som ar radda for att de
klader de koper har en negativ inverkan pa miljon och
skulle sluta kodpa ett visst kladmarke om det
forknippades med miljoférstoring genom sina
produktionsprocesser  (71,43%) eller  daliga

arbetsforhallanden for de anstadllda som producerar
kladerna (65,3%).

Undersbﬁingens avslutande del fokuserade pa
konsumenternas kopvanor.

Generellt sett uppgav en majoritet av
respondenterna att de gor medvetna val for
hallbart mode. Detta genom att till exempel kopa
klader gjorda av hallbara material (40,82%) eller
forsoka ta reda pa hur hallbart varumarket de
koper fran ar (28,57%).

Intressant nog ar det fa konsumenter (endast en
mindre del) som enbart képer fran varumarken
som redan ar kanda for att vara hallbara,
exempelvis Patagonia eller Saye.




Den intressanta siffran for kop av hallbara
klader ar att 40,82% av respondenterna
uppger att de koper hallbara klader,
medan en lika stor andel sager att de inte
vet om de nagonsin har kopt hallbara
klader. Denna siffra verkar stddja
argumentet att det ar svart att hitta
information om hur hallbart ett varumarke
ar.

Bland dem som koper hallbara klader
varierar motiven bakom detta. Vissa ar
oroade over modebranschens
avfallsproduktion, medan andra ar
bekymrade over arbetsforhallanden eller
miljon generellt.

A andra sidan uppger de som inte kdper
hallbara klader att det beror pa att dessa
ar for dyra eller inte dverensstammer med
deras stil. Nagra av dem sdger ocksa att
de aldrig har tankt pa att kopa hallbara
klader.

For de som uppger att de inte vet om de
klader de koper &r hallbara verkar det
finnas en tendens att kdopa det som
passar deras smak, ar tillgangligt i
naromradet och inte kostar for mycket.
Slutligen forsokte vi ta reda pa vad som
hander med respondenternas oanvanda
klader. De flesta av de oanvanda kladerna
skanks bort till vanner och slaktingar.
Vissa anvands som stadmaterial, saljs
(online eller pa loppmarknader) eller
slangs. Fa ar de som ateranvander dem
for att skapa nya klader.

REUSE
" REPAIR

UPCYCLE



Si, FGR ATT SAMMANFATTA

Slutsatserna fran enkaten understryker en vaxande medvetenhet och 6nskan om mer atgarder for
hallbarhet inom modeindustrin. Utmaningar relaterade till brist pa transparent information och
svarigheter att fa tillgang till verkligt hallbara produkter framtrader tydligt.

Enkaten visar en stark dnskan om 6kad satsning fran bade regering och modeindustrin for att framja
hallbarhet inom mode, vilket aterspeglar en allman medvetenhet om och oro fér modebranschens
miljo- och sociala konsekvenser.

Datainsamlingen indikerar en kollektiv strdvan mot o6kad transparens och ansvarstagande fran
modeforetagens sida, med sarskild tonvikt pa vikten av att gora miljoataganden offentliga. Samtidigt
finns det dven tecken pa svarigheter att hitta tillforlitlig information om varuméarkens miljo- och sociala
paverkan, vilket leder till frustration och oférmaga att fatta informerade konsumentval.

Uppdelningen mellan de som dr medvetna om att de koper hallbara produkter och de som &r osédkra
pa hallbarhetsaspekterna hos sina kop belyser den fortsatta utmaningen att navigera pa marknaden
for hallbart mode.

Praktikerna for hantering av oanvanda klader avslojar en positiv installning till atervinning och
avfallsminskning. Detta indikerar en vdaxande medvetenhet om vikten av att minska miljopaverkan
genom medvetna val efter konsumtion.






